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Luomu on koko 

maailmassa tunnettu 

laatustandardi ja valmis 

brändi, jolle on 

kysyntää.

Ostolannoitteisiin 

ja torjunta-

aineisiin kuluu 

selvästi vähemmän 

rahaa. 

Luomulle 

on

oma 

luomutuki.

Olen mukana 

rakentamassa 

kestävämpää 

tulevaisuutta!

Luomusta saa 

paremman 

tuottajahinnan.

Siirtymävaiheessa 

tuotantoa ei voi vielä 

myydä luomuna. Luomussa on 

pienemmät sadot.

Luomutuen 

myyntikasvivaatimus 

on haastava

Luomutuotantoa 

valvotaan 

tarkemmin ja 

valvonta maksaa.

Viljely ja  

erityisesti 

rikkakasvien torjunta 

vaatii pitkäjänteistä 

suunnittelua.

Luomun 

markkinatilanne on 

viime aikoina ollut 

vaikea



Luomua myytiin vuonna 2023

352
miljoonalla eurolla

➢ Edelliseen vuoteen verrattuna 
myynti laski 6%

➢ Luomun markkina-osuus 
v. 2023 1,9%





Aktiiviostajat
30%

Säännölliset 
ostajat

28%

Satunnaiset 
ostajat

34%

Ei-ostajat
8%

2023

Aktiiviostajat = ostaa vähintään viikoittain, Säännölliset ostajat = ostaa kuukausittain 

Suomalaisista 30% lukeutuu luomun aktiiviostajiin

Lähde: Kantar TNS, luomun kuluttajabarometri 09/2023
 



Säännöllisten luomukuluttajien osuus on kasvussa

Luomun kuluttajabarometri 2023 - Kantar Agri Oy

Säännöllinen luomukuluttaja ostaa luomua vähintään kerran kuukaudessa
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Luomun kuluttajabarometri 2023Aktiiviostajat = ostaa vähintään viikoittain, Säännölliset ostajat = ostaa kuukausittain 



Maailman luomumarkkinan arvo 
vuonna 2022

135
miljardia euroa

➢ Globaali luomumarkkina jatkoi kasvuaan 
vuonna 2022, vaikka elintarvikkeiden 

hintojen nousu ja taloudellisesti 
epävakaat ajat ovat vaikuttaneet 
negatiivisesti luomumarkkinoihin 

erityisesti Euroopassa.
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Luomumarkkinan kasvu Euroopassa 2000-2022

Miljardia 
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Euroopan 
luomumarkkina 
on viimeisen 
kymmenen 
vuoden aikana 
kasvanut yli 
130% 



Ammattikeittiöt uivat vastarintaan 

• Ammattikeittiöissä luomumarkkina 
kehittyy kuitenkin suotuisasti

• Viime vuonna markkinoille on tullut 
monia uusia ja oivallisia 
luomutuotteita ammattikeittiöille

• Kestävyystavoitteet kirittää hienosti 
julkisia keittiöitä elintarvikkeiden 
hintojen noususta huolimatta.



Lähes 30% organisaatioista on asettanut 
luomutavoitteen

Onko omassa 
organisaatiossanne/ruo
kapalvelussanne tehty 

päätös 
luomutuotteiden 

käytön lisäämiselle?

N=99

Kuinka monta % vastaajista

67%
5%

28%

EI En osaa sanoa Kyllä

+4 %-yksikköä 
enemmän 
verrattuna 

vuoteen 2022 



+10 %-yksikköä 
enemmän 
verrattuna 

vuoteen 2022 

Luomun käyttö kasvanut vauhdikkaasti - jo yli 60% kertoo 
käyttävänsä edes yhtä luomutuotetta päivittäin

Käytämme luomuna.. (kuinka usein 
ruokapalveluissanne käytetään 

luomua seuraavista tuoteryhmistä?  
- kysytty 23 tuoteryhmää)

N=99

63%
15%

13%

5%
4%

päivittäin viikottain kuukausittain

harvemmin emme käytä



+8 %-yksikköä 
enemmän 
verrattuna 

vuoteen 2022 

Noin kaksi kolmasosaa keittiöistä käyttää hiutaleita 
tai suurimoita luomuna vähintään viikoittain

Käytämme luomuna 
hiutaleita/suurimoita…

N=99

44%

21%

13%

12%

9%

päivittäin viikottain kuukausittain harvemmin emme käytä



Lähes 40% kertoo käyttävänsä luomumaitoa 
päivittäin

Käytämme luomuna 
maitoa…

N=99

39%

1%
3%

11%

45%

päivittäin viikoittain kuukausittain harvemmin emme käytä

+6 %-yksikköä 
enemmän 
verrattuna 

vuoteen 2022 



LUOMUN KÄYTTÖÄ 
HALUTAA LISÄTÄ

Keittiöistä kertoo 
haluavansa lisätä luomua 
edes jossain tuoteryhmässä

30 %

N=99
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