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Sisallysluettelo

 Miksi ja miten satsata viestintaan? —
« Tuensaajaan viestintavelvollisuudet - Mita taytyy g
vahintaan viestia? —

« Saavutettavuus - mita se on?
« Hankeviestinnan kohderyhmat
« Sisdllontuotanto ja viestinnan kanavat

« Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty:
viestintasuunnitelma

. Vaikuttavuus I




Miksi ja miten satsata
viestintaan?



Aktiivinen viestinta lisaa hankkeen nakyvyytta ja
vaikuttavuutta

T«Z»f Viestinta helpottaa hankkeen toteuttamista
(yhteisty6kumppanit, verkostot, suunnitelmallisuus)

Miksi
satsata
viestintaan?

Viestinta valittaa tietoa hankkeen etenemisesta
rahoittajalle ja henkiloille jotka voivat hyotya hankkeesta

Viestinta aktivoi ja sitouttaa hankkeessa mukana olevia

Viestinta lisaa avoimuutta ja ymmarrysta siita, mita
julkisella rahalla saadaan aikaan

Viestinta edistaa uusien ideoiden ja hyvien toimintatapojen
leviamista



Miten satsata viestintaan?

« Hankeviestinta saa olla hankkeen nakdista ja kokoista

« Pelaa omilla vahvuuksilla, kayta omaa persoonaasi hyodyksi viestinnassa (tasta
lisaa Sadonkorjuu-tapahtumassa)

o Oletko esimerkiksi hyva kirjoittamaan tai kertomaan tarinoita? Vai onko vahvuutesi
sosiaaliset tilanteet tai valokuvaus?

 Mieti myOs paljonko sinulla on resursseja viestintaan, ei tarvitse haukata liian
iIsoa palaa Kerralla

- Kayta olemassa olevia verkostoja, tunnetko esimerkiksi porukkaa
paikallislehdesta?

« Kysy aﬁ_ua!_ Voit pallotella ideoita muiden hankkeiden kanssa tai kysya apua
esimerkiksi maaseutuviestinnan koordinaattorilta tai alueesi Leaderilta

Viestintavinkit hankkeelle (maaseutu.fi)

maaseutu-fi


https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/viestintavinkit-hankkeelle/

Tuensaajaan
viestintavelvollisuudet - Mita
taytyy vahintaan viestia?



Viestintavelvollisuus

* Hankkeesi tukipaatoksen ehdoissa on kerrottu, mitka
viestintavelvollisuudet saamaasi tukea koskevat

* Myonnettyyn tukeen voidaan tehda 1-5 prosentin vahennys, jos
viestintdvelvoitteita ei ole noudatettu

R Euroopan unionin

R osarahoittama

e EU-tunnus on tarkein yksittainen tunnus
* Myo0s rahoittajan logo on suositeltavaa (ELY tai Leader)

* Logot loytyvat kuvapankista: maaseutu.kuvat.fi/kuvat Elinkeino-, likenne- ja
ymparistOkeskus

* EU:n tunnuksen on oltava nakyvasti esilla kaikessa
viestintamateriaalissa, jotka kasittelevat toimen toteuttamista (esim.
Esitteet, lehti-ilmoitukset, verkkosivut)

* Jokaisessa hankkeen somejulkaisussa ei taydy olla logoa. Laita se @
esimerkiksi sometilin profiilikuvaan ja mainitse maaseuturahoitus tilin

tiedoissa. Lappi

* Lue lisaa viestintavelvollisuudesta - maaseutu.fi

Euroopan unionin
osarahoittama



https://maaseutu.kuvat.fi/kuvat/
https://maaseutu.fi/kun-olet-saanut-rahoitusta/viestintaohjeet/

Kyltit ja julisteet

Viestintavelvollisuuteen kuuluu kyltin tai julisteen laittaminen
hankkeen toiminta-alueelle

e Juliste yli 10 000 euron hankkeisiin

Aseta nakyvalle paikalle hanketta esitteleva juliste (esim
tyotila)

Riittaa, etta juliste on paikallaan hankkeen toteuttamisen
ajan

Julistepohja kuvapankissa

* Kyltti tai sahkdéinen naytto yli 50 000 euron investointien
vhteyteen

Saat tiedotuskyltin ELY-keskuksesta tai Leader-ryhmasta
Riittaa, etta kyltti on paikallaan toimen toteuttamisen ajan

* Pysyva tiedotuskyltti yli 500 000 euron investointien
yhteyteen

Kiinnita kyltti kohteeseen heti, kun aloitat toimen
toteuttamisen ja pida se paikoillaan vahintaan
omaisuuden kayttdajan

Saat tamankin kyltin ELY:sta tai Leader-ryhmasta

maaseutu-fi



https://maaseutu.kuvat.fi/kuvat/Logot,+lomakepohjat+ja+markkinointikuvat/CAP27/Julistepohjat+rahoitusta+saaneisiin+kohteisiin/

Muuta huomioitavaa

* Odotus on, etta hankkeesta viestitaan
vahintaan sen alkaessa ja paattyessa

* Muista kuitenkin, etta hankkeen
alkaminen tai loppuminen eivat
valttamatta itsessaan ole
mielenkiintoisia asioita, vaan tarkeinta
on se, mita hankkeella halutaan saada
aikaan

* Viesti siis hankkeen toimista, mieti
mika hankkeessa on erityisen
kiinnostavaa?

Euroopan unionin
osarahoittama






Mita on saavutettavuus?

» Saavutettavuus on esteettomyytta digitaalisessa ymparistossa

 Tavoitteena on, etta kaikki ihmiset riippumatta henkilon
ominaisuuksista tai toimintarajoitteista voivat ymmartaa ja kayttaa
digipalveluita ja tuottamaamme materiaalia

« Saavutettavuudessa huomioidaan:
o Tekninen saavutettavuus
o Helppokayttdisyys
o Sisaltdjen selkeys ja ymmarrettavyys
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Miksi pitaa olla saavutettava?

 Taustalla mm. laki digitaalisten palvelujen tarjoamisesta (306/2019)

 Saavutettavuusvaatimukset koskevat julkista sektoria seka yhdistyksia
ja saatidita, joiden rahoituksesta suurin osa tulee julkiselta
sektorilta ja nain myos hankkeiden viestintaa

« Jokainen hyotyy saavutettavuudesta

maaseutu-fi
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Mita minun kaytannossa pitaa tehda?

Kayta selkeaa ja ymmarrettavaa kielta
Jasentele tekstit kappalein ja otsikoin

Mer|I|<itse kuviin ja infograafeihin vaihtoehtokuvaukset, eli kerro kuva tekstin
avulla

Huomioi kontrasti tekstin ja taustan valilla

Laita videoihin tekstitykset, tai kuvaile videon sisalto tekstina videon
kuvaukseen

Tee linkeista kuvaavia. Valta: klikkaa tasta, korvaa: Lue lisaa
saavutettavuudesta

Tarkista aina lopuksi helppokayttdisyys powerpointissa

Lisatietoa:
o Www.Saavutettavasti.fi
o Www.Saavutettavuusvaatimukset.fi

maaseutu-fi


http://www.saavutettavasti.fi
http://www.saavutettavuusvaatimukset.fi




Hankeviestinnan kohderyhmat

« Hankkeen kohderyhmaa ovat kaikki ne tahot:
o Joita hanke koskee
o Jotka voivat hyotya sen toimista
o Tulisi olla tietoisia hankkeen toimista

« Esimerkkeja kohderyhmista:

o Hankkeen hybddynsaajat (ne kenelle hanke on suunniteltu, esim. Alueen
yrittajat tai nuoret)

o Rahoittaja
o Yhteistyokumppanit (muut hankkeet)
o Hanketoteuttajan oma henkilosto

« Pida heidat ajan tasalla hankkeen tekemisista ja tapahtumista!




Sisallontuotanto ja viestinnan
kanavat
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Sisallontuotanto ja viestinnan kanavat

« Valitse hankkeen kayttamat viestintakanavat kohderyhman mukaan
o Mika kanava tavoittaa parhaiten hankkeesi tarkeimmat ryhmat?

« Hankeviestintaan soveltuvia viestintakanavia ovat esimerkiksi:
o Verkkosivut & blogit
o Sahkoposti, uutiskirjeet
o Sosiaalinen media
o Perinteinen media

« My0Os tapahtumia kannattaa hyodyntaa viestinnallisesti
o Seminaarit, messut ja muut yleisdtilaisuudet

maaseutu-fi




Sisallontuotanto ja viestinnan kanavat

Maaseutuverkosto.fi hyotykayttoon!

» Hankerekisteri
o Jokaisen hankkeen julkinen tiivistelma julkaistaan automaattisesti "hankekorttina"
o Vastuuhenkilo voi yllapitaa hankekorttia
= Hankkeen tiedot, ajankohtaista, yhteyshenkilo, keskustelu
o Linkki hankekortin ohjeistukseen: https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-
kayttoon/
Tapahtumakalenteri
o Ilmoita omasi ja seuraa muiden tapahtumia
o Linkki tapahtumakalenteriin: https://maaseutuverkosto.fi/verkostoidu/tapahtumat/

« Blogit

o Blogitekstilla voit kertoa hankkeen ajankohtaiset kuulumiset tai julkaista tuloksista



https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/
https://maaseutuverkosto.fi/ohjeistus-hankekortin-kayttoon/
https://maaseutuverkosto.fi/verkostoidu/tapahtumat/

Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty:
viestintasuunnitelma



Viestintasuunnitelma - miksi?

© 000

TEHOKAS VIESTINTA VAATII VIESTINNAN SUUNNITTELU VIESTINTASUUNNITELMAN SUUNNITELMA SAA ELAA
AINA HANKKEEN ALUSSA KIRKASTAA AVULLA VOIT SEURATA MATKAN VARRELLA — SEURAA
SUUNNITELMALLISUUTTA HANKKEEN TAVOITTEITA HANKKEEN VAIKUTUKSIA MIKA TOIMII JA MIKA El
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Viestintasuunnitelman sisalto

Voit maaritella viestintasuunnitelman sisallon hankkeen mukaan. Tassa
muutamia pointteja mita voit suunnitelmassa kasitella:

e Mitda haluamme sanoa? (Ydinviesti)
o Tarkeaa, etta kaikki puhuu hankkeesta samalla lailla

e Kenelle? (Kohderyhma)

e Miten? (Keinot/valineet)

e Mita vaikutuksia saamme aikaan? (Tulos)

e Mita maksaa? (Budjetti)

e Kuka/ketka tekevat? (Tekijat)

e Mita tapahtuu viestintdatoimenpiteiden jalkeen? (Seuranta)

maaseutu-fi
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Viestintasuunnitelmapohja

» Viestintasuunnitelmapohjia on monenlaisia, ja voit muokata niita
oman tarpeesi mukaan

« Voit tehda viestintasuunnitelman Wordiin, Powerpointtiin tai
esimerkiksi Canvaan

 Pohjois-Pohjanmaan viestintdsuunnitelmapohja (word)

maaseutu-fi



https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Fmaaseutu.fi%2Fwp-content%2Fuploads%2F2023%2F12%2Fviestintasuunnitelma_malli_Pohjois-Pohjanmaa-1.docx&wdOrigin=BROWSELINK
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Vaikuttavuus

 Pohjois-Pohjanmaalla toteutettu Vaikuttavuus esiin —hanke on
tuottanut paljon materiaalia vaikuttavuudesta ja sen arvioinnista
hanketoiminnan tueksi. Hankkeen paatoteuttaja oli Nouseva
rannikkoseutu ry ja osatoteuttaja Oulun ammattikorkeakoulu

o Materiaali 16ytyy Pohjois-Pohjanmaan ELY-keskuksen www.maaseutu.fi
sivuilta kohdasta Hankkeiden vaikuttavuuden tyokalupakki

o Tassa esityksessa on hyodynnetty ko. Hankkeen tuottamaa materiaalia
soveltuvin osin

maaseutu-fi



http://www.maaseutu.fi




Vaikuttavuuden polku

Vaikuttavuuden
polku

« Mika hankkeen
tarkoitus on:

e Mihin ongelmaan se
tuo ratkaisuja?

e Mikd muutos halutaan
saada aikaan?

0

Miksi hanke tarvitaan,

minka pitaa muuttua?

« Maaseudun
kehittamissuunnitelma,
Leader-ryhmien
strategiat

« Keskustelut, kyselyt,
haastattelut

 Juurisyiden analysointi

« Lahtotilanteen maarittely,
jotta muutosta voidaan
arvioida. N~

« Millaisia vaikutuksia
hankkeella on?

» Syntyyko hankkeen
vaikutuksista haluttu

muutos?

e Ketka osallistuvat
muutoksen tekemiseen?

« Miten heidat saadaan
mukaan ja sitoutumaan?

+ Mihin hankkeen

* Miten ja milloin . teemaan liittyvaan

tavoitteiden

« Mita maarallisia ja
laadullisia tavoitteita

saavuttamista hankkeelle asetetaan? ongelmaany
arvioidaan? ) seuraavassa
' hankkeessa pitaisi
tarttua?

e Miten hankkeen
vaikutuksista
viestitdan hankkeen
aikana ja sen
paatyttya?

e Miten viestinta tukee

tavoitteiden

saavuttamista ja
edistda muutosta?

« Mita tietoa arviointiin
tarvitaan?

« Miten se kerataan ja
analysoidaan?

. » Miten varmistetaan
vaikutusten
pysyvyys ja
muutoksen jatkuvuus
hankeen paatyttya?

« Milla konkreettisilla
teoilla tavoitteisiin
paastaan ja muutosta ¢
saadaan aikaan?

Vaikuttavuuden tyokalupakki — 25
\Vaikiittavinis e<iin -hanke
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Hankkeen vaikutukset: mika muuttuu

konkreettisesti?

Kun hankkeella tavoiteltava muutos ja perustelu sille ovat hahmottuneet,
tarvitaan konkretisointia. Muutosta voi Iahtea palastelemaan
konkreettisemmaksi kuvaamalla niita vaikutuksia, joita hankkeella

halutaan saada aikaan.

Samalla kannattaa pohtia, keiden ihmisten ja yhteisGjen toiminnassa
vaikutusten pitda nakya ja millaiset konkreettiset asiat vaikutuksia
ilmentavat. Nain hankkeen kohderyhma tarkentuu, samoin erilaiset tavat

osallistaa ja sitouttaa kohderyhmaa hankkeen toteutukseen.

Yhta tarkeaa on pohtia tassa vaiheessa myos niita keskeisia kumppaneita,

joiden kanssa yhteisty6ssa muutosta saadaan syntymaan.

Vaikuttavuuden tyokalupakki —
Vaikuttavuus esiin -hanke

Kun tavoiteltava muutos konkretisoituu, on helpompi maaritella myos
hankkeen toimenpiteitd, eli niitd tekoja joilla vaikutuksia syntyy.

Seuraavalla sivulla on kuvattu joukko erityyppisia vaikutuksia, joita
hankkeilla tyypillisesti tavoitellaan. Mita luettelossa mainittuja vaikutuksia
sinun hankkeellasi halutaan ja voidaan tuottaa? Onko hankkeella

vaikutuksia, jotka puuttuvat listasta?

Miten valitut vaikutukset ilmenevat konkreettisesti: millainen muutos

hankkeen vaikutuksesta tapahtuu ja missa tai kenen toiminnassa?

maaseutu-fi
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Hankkeen vaikutukset

1. Vaikutuksia tietoon, osaamiseen ja henkiseen
padaomaan, kuten:

a. osaamisen lisaéantyminen

b. todennetun tiedon lisdantyminen

c. tutkimusmenetelmien kehittyminen

d. tiedon levittdytyminen ja hyddyntéaminen laajemmalla
alueella

2. Vaikutuksia yhteistyohon, verkostoitumiseen ja
sosiaaliseen padaomaan, kuten:

a. yhteistydn, verkostoitumisen ja verkostojen vahvistuminen
b. yhteisty6n ja verkostojen pysyvyys ja aktivoituminen

C. uudet verkostot ja yhteistydkuviot

3. Teknologisia ja kaupallisia vaikutuksia, kuten:
a. kilpailukyvyn koheneminen

b. prosessien sujuvuus, kustannussaastdjen syntyminen
C. uudet ja parannellut tuotteet, prosessit, innovaatiot ja
markkinoiden laajentuminen

Alla on listattu vaikuttavuuden ulottuvuuksia. Niiden avulla voit arvioida,
millaisia vaikutuksia hankkeella on ja keiden ihmisten ja yhteiséjen toimintaan
seka millaisina konkreettisina asioina vaikutukset nakyvat. Tama auttaa
hahmottamaan, millaista muutosta talla hankkeella saadaan aikaan ja millaisia
tekoja hankkeessa pitaa tehda.

4. Vaikutuksia sosiaaliseen ja fyysiseen ymparistoon, kuten:

a. sosiaalisesti, kulttuurisesti, taloudellisesti tai ymparistollisesti
kestavan kehityksen edistéaminen

b. materiaali-, resurssi- ja energiatehokkuus

c. infrastruktuurin kehittaminen

d. alueellisen kehityksen ja kasvun edistéminen

5. Vaikutuksia paatoksentekoon ja julkiseen keskusteluun,
kuten:

a. paatdksenteon tukeminen

b. kansallisten strategioiden ja lainsédadanndn valmisteluun
osallistuminen

C. normien ja standardien ajantasaistus

6. Muita mahdollistavia tai merkityksellisyytta luovia
vaikutuksia

Kuvaa hankesuunnitelmaan, mitd muutoksia hankkeen
vaikutuksesta tapahtuu ja keiden toiminnassa.
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Millaista muutosta saatiin aikaan?

Jo hankkeen aikana ja viimeistadn sen lopussa on
hyva arvioida, saatiinko aikaan haluttua
muutosta? Hankkeen aikainen seuranta auttaa

paatelmien teossa.
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Kiitos!

Seuraa kanaviamme somessa:
Instagram: @lapinmaaseutu
Facebook: Lapin maaseutu

Tagaa meidat julkaisuihin ja tarinoihin!

@lapinmaaseutu @"omaleader"
@lapinelykeskus

Ollaan yhteydessa!

LOoyda ELY:n ja Leaderin yhteyshenkilot
Zmaaseutu.fi%

Kayta myos hashtageja:
#Maaseuturahoitus #Lapinmaaseutu #LeaderSuomi jne :)

maaseutu-fi



https://maaseutu.fi/alueet/lappi/yhteystiedot/
https://maaseutu.fi/alueet/lappi/yhteystiedot/
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