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Rahoitus

* Hankkeen nimi: Jarviseudun matkailualan jarjestaytymishanke
* Toteuttaja: Lappajarvi Invest Oy

* Kokonaisbudjetti: 280 224 €

*  Tuen osuus: 100 % (EU + valtio)

* Toteutusaika: 1.3.2025 — 31.8.2027

* Ohjausryhma asetettu

EU Rahoittaja

* Rahoituskausi: CAP-suunnitelma 2023-2027

* Rahasto: Euroopan maaseuturahasto

* Toimenpide: Yhteisty6hankkeet — Koordinointi- ja aktivointihankkeet
* Myontaja: Etela-Pohjanmaan ELY-keskus

Tavoite:

* Kansainvalisesti kilpailukykyinen ja kestava matkailun ekosysteemi Jarviseudulle,
yhteistyOssa toimijoiden ja geopark-alueiden kanssa.



Hankkeen esittely

Jarviseudun matkailun kehittamiseksi
tarvitaan selkeampia organisaatiomalleja ja
koordinointia.

Alueella on paljon potentiaalia matkailun
kasvulle, mutta sen hyddyntaminen on ollut
hajanaista ja pirstaleista.

Kraatterijarvi Geoparkin UNESCO-status
tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden
kestavan matkailun ja etenkin kansainvalisen
matkailun kehittamiseen.

Alueen erilaiset matkailutoimijat tarvitsevat
lisda yhteistyota, tietoa ja parempaa
nakyvyytta kansainvalisilla markkinoilla.




Hankkeen tavoitteet

Luoda matkailun ekosysteemi ja
verkostokartta, joka auttaa toimijoita
tekemaan yhteistyota tehokkaammin.

Kehittaa kestavan matkailun periaatteita ja
jakaa tietoa kansalaisille,
koulutusorganisaatioille, yrittajille,
vhdistyksille ja kunnille.

Parantaa alueen matkailutoimijoiden
kansainvalistymisprosessia tiedon lisaamisen
ja benchmarkkauksen avulla.

Tehostaa alueen yhteista nakyvyytta, jotta
alue tavoittaa paremmin kansainvaliset
matkailijat.
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Keskeiset tyopaketit

1.

Matkailun ekosysteemin selvittaminen

Verkostokartan luominen alueen
matkailutoimijoista ja
vhteistyokumppaneista.

DMO- ja DMC-toimijoiden maarittely

ja roolituksen selkeyttaminen.

Alueellisten vahvuuksien
tunnistaminen ja digitaalisen
vhteistyoalustan suunnittelu

2. Kansainvalisen markkinointistrategian

kehittaminen
Alueen kansainvalisen nakyvyyden ja
brandin rakentaminen
markkinointistrategian avulla
Teemojen maarittely ja strategisten
viestien muotoilu.
Landing page -verkkosivuston
kehittaminen ja digitaalisen
materiaalipankin suunnittelu

3. Kansainvidlistymisopas ja laadunhallinnan

kehittaminen

Alueen matkailutoimijoille suunnatun
kansainvalistymispolun kuvaaminen

Laadunhallinnan ja kestavan matkailun
periaatteiden kehittaminen

Tiedon ja hyvien kaytantojen
kokoaminen digitaaliseen ja fyysiseen
oppaaseen

4. Yhdistysten roolin vahvistaminen

Yhdistysten roolin selkeyttaminen
osana Geoparkin matkailun
kehittamista

Toimintamallien ja
yhteistyokaytantdjen vahvistaminen
matkailutoimijoiden kanssa
Kulttuuriperinnon ja yhteisollisyyden
esiin tuominen matkailun keinoin



Odotetut tulokset
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1. Selkeampi matkailun ekosysteemi ja
toimijaverkosto

*  Alueen matkailutoimijat (yritykset,
yhdistykset, kunnat) ovat organisoituneet,
ja roolit ovat selkeat.

*  Verkostokartta tukee matkailuyhteistyots,
palveluiden kehittamista ja resurssien
tehokasta hydodyntamista. Se toimii myos
digitaalisen yhteistydalustan pohjana.

*  DMO- ja DMC-toimijat on maaritelty ja
niiden roolit vakiinnutettu. Mikali
toimijoilla on puutteita, heille laaditaan
kehitysohjelma, joka sisaltaa koulutusta,
mentorointia ja resurssien maarittelya.

*  Hankkeessa luotu interaktiivinen
verkostokartta ei ole vain listaus
toimijoista, vaan aktiivinen tyokalu
matkailupakettien suunnitteluun ja
vhteistyoverkostojen rakentamiseen.
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Odotetut tulokset
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Hakukoneoptimoitu landing page ja digitaalinen ®) oY

materiaalipankki tekevat Jarviseudusta
helpommin |6ydettavan kansainvalisille
matkailijoille.
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*  Tekoalya hybédynnetdan markkinoinnissa: Se Tourism Visibility

analysoi matkailijaprofiileja ja kohdentaa '1
markkinointia tehokkaammin, lisaten
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3. Kansainvalistymisopas ja laadunhallinta kayttoon "‘ﬁ

Odotetut tulokset
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Matkailutoimijat ottavat kayttoon hankkeessa '4Ub '
kehitetyt kansainvalistymisoppaan ™
laadunhallinnan tyékalut ja ’
itsearviointityokalut, jotka parantavat
palveluiden laatua ja kilpailukykya.

Laatukriteeristo perustuu kansainvalisiin
standardeihin, kuten UNESCO:n ja Visit Finlandin |
kansainvalisyys ja kestavyyskriteereihin. "

Kansainvalistymisopas tarjoaa konkreettisia
askelmerkkeja ja esimerkkeja matkailutoimijoille '
kansainvalistymiseen ja kestavaan matkailuun.

Opas julkaistaan seka digitaalisessa etta
fyysisessa muodossa ja jaetaan
matkailuyrityksille, yhdistyksille, kunnille ja
koulutustahoille.
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Odotetut tulokset

4. Yhdistysten vahvempi rooli matkailun

eiiee . LOCAL ASSOCIATIONS
kehittamisessa COLLAROATING WITH

*  Yhdistykset integroituvat osaksi matkailun COMMUNITY TOURISM DEVELOPMENT uﬂio PASR
ekosysteemia ja osallistuvat aktiivisesti kel ';:C/\
tapahtumien ja palveluiden tuottamiseen. Sue

* Paikalliset matkailutapahtumat vakiintuvat ja . GEOPAF
tukevat alueen matkailun kasvua. 4

* Geopark-yhteistyon vahvistaminen: % MM UNESCO

: . collabolatin A
Yhdistykset cisa.lllstuv.at UNESCQ G'eopark - with Tourlsrg GEOPARK .
statuksen yllapitoon ja hydodyntamiseen ' EVENTs entreppenurs GEOPARK L
matkailun kehityksessa. LONG-TERM

*  Yhteisty6foorumit ja tyopajat tuovat yhteen B" GEvgfégpig SOUTH OSTROBC
matkailuyrittajat, yhdistykset ja ¢
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kehitysasiantuntijat, joissa kehitetaan yhteisia
toimintamalleja.
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Hankkeen
pitkaaikaiset
tavoitteet
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Matkailutulot kasvavat ja matkailijoiden maara lisadntyy.

Paikallisille yrittdjille avautuu uusia
liiketoimintamahdollisuuksia, ja matkailuun liittyvia
tyopaikkoja syntyy.

Hankkeen lopputulokset jaavat elamaan: kehitetyt
tyokalut, verkostot ja toimintamallit jaavat paikallisten
toimijoiden kayttoon hankkeen paatyttya.

Alueellisen matkailustrategian integrointi: Hankkeen
tuloksia hyddynnetaan Etelda-Pohjanmaan
matkailustrategian kehittamisessa ja levittamisessa muihin
alueellisiin matkailuverkostoihin.
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Toteuttajat ja yhteistyokumppanit

* Hankkeen paavastuullinen: Lappajarvi Invest Oy.
* Keskeiset yhteistyokumppanit:

e - Kraatterijarvi Geopark ja Lauhanvuori-Hameenkangas
Geopark:Yhteistyd kestavan matkailun kehittamisessa Geoparkkien
nakokulmasta.

e - Paikalliset kunnat, koulutusyhteisot ja kehitysyhtiot: Tukevat
matkailutoimijoiden kehitysta ja osallistuvat hankkeen
toimenpiteisiin.

. - Seindajoen ammattikorkeakoulu (SEAMK):Asiantuntijat
strategisessa kehittamisessa. Visit Seinajoki Region: Alueellisen
matkailun asiantuntemus.

e - Visit Finland ja Visit Arctic Coast:Tuo asiantuntemusta
kansainvaliseen markkinointiin.

. - Matkailutoimijat ja yhdistykset: Osallistuvat hankkeen
kehitystyohon ja hyodyntavat uusia tyokaluja.



	Järviseudun matkailualan järjestäytymishanke�Hanke nro 311138�
	Rahoitus ja rahoittaja
	Hankkeen esittely
	Hankkeen tavoitteet
	Dia numero 5
	Odotetut tulokset
	Odotetut tulokset
	Odotetut tulokset
	Odotetut tulokset
	Hankkeen pitkäaikaiset tavoitteet
	Toteuttajat ja yhteistyökumppanit

