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Kuka olen?

» Koordinointi- ja viestintatehtavat maatalous-
Ja maaseutualalla

* Tyohistoria: Maaseudun Tulevaisuus -> MMM
-> MTK -> SEAMK

 Koulutus: VTM, sosiologia,
yhteiskuntapolitiikka, sosiaalipsykologia,
viestinta




Miten sina ymmarrat vaikutuksen
ja vaikuttavuuden?




Vaikutus




Vaikuttavuus




Vaikuttavuuden todentaminen



Miten todentaa hankkeen vaikutus?

» Osallistamalla kohderyhmat ja sidosryhmat vaikutusten arviointiin!
Vaikutusten arviointia pitaa tehda jo hankkeen alusta lahtien ja pitaa
suunnitella, miten se tehdaan. Jotta muutoksista ja vaikuttavuudesta voi viestia, on
vaikutusten arviointia tehtava jo hankkeen aikana, alussa ja sen lopussa.

» Todentamisen keinot:
* kyselyt
 haastattelut
» Havainnot & keskustelut
* sitaatit
 case-esimerkit
 Maarallinen ja laadullinen tieto: Tuloksiin voi numeroiden liséksi nostaa asiakkaiden,

yhteistyokumppaneiden tai vapaaehtoisten kommentteja ja avata niilla vaikutusten
Inhimillista puolta.



Esimerkkeja vaikuttavuuden arvioinnista viestinnan
tueksi (hyodynnetty tekoalya):

« Kyselyt
« hankkeen alussa: Koetko, etta sinulla on mahdollisuus vaikuttaa alueesi kehittamiseen? (asteikko 1-95)

Tunnetko muita aktiivisia nuoria alueeltasi? Oletko kiinnostunut yrittajyydesta? Onko sinulla kansainvalisia
kontakteja?

 Lopussa: samat kysymykset + avoin: Mika muuttui hankkeen aikana? Mita uskallat tehda nyt, mita et ennen
tehnyt?

« Viestinnassa: 72 % osallistujista koki hankkeen jalkeen voivansa vaikuttaa kotiseutunsa kehittamiseen
(ennen 38 %).

haastattelut

Havainnot & keskustelut

sitaatit

case-esimerkit;
» Valitkaa 2-3 nuorta, joista tehdaan lyhyt tarina:

 Esimerkki-case: Henkilo X, 22 vuotta, muutti alueelle kolme vuotta sitten. Ei tuntenut ketaan. Hankkeen
aikana: osallistui Ruotsin vierailuun, perusti pienimuotoisen tapahtumapalvelun, liittyi paikalliseen
kehittamisryhmaan.

* Viestissa: Hankkeen jalkeen henkilo X toimii kahdessa kehittamisverkostossa ja suunnittelee kansainvalista
nuorisotapahtumaa.



Viestinnan
merkitys
vaikuttavuudessa



Viestinta on vaikuttamistal!

» Tapahtuu aina jonkun toivotun olosuhteen saavuttamiseksi;

hankkeessa se on esimerkiksi halu vaikuttaa hankkeen kohteena
olevaan ryhmaan.

» Vaikuttavuusviestinta on tuloksista ja vaikuttavuudesta ja
vaikuttavuusketjusta kertomista.

» Vaikuttava viestinta on viestintaa, joka saa aikaan
vastaanottajassaan tunnereaktion ja/tai toimintaa.

* Jokainen lehtijuttu, somepaivitys, kohtaaminen paattajan kanssa tai
tilaisuudessa pidetty puheenvuoro on mahdollisuus vaikuttaa.

SEAMK
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Hanke- ja kehittamistoiminta on muutoksen tekemista

» Muutos rakennetaan viestinnalla -> Hankeviestinta on muutosviestintaa.
* Viestinta on strateginen tyokalu, jolla varmistetaan projektin onnistuminen.
» Toista toista ja toista! Jatkuvuus on tarkeaa.

 Hanketyon vaikutusten avaaminen ei ole erillinen projekti vaan paivittaista
viestintaa osana hanketyota.

 Vaikuttavalla hankeviestinnalla vaikutetaan esimerkiksi inmisten asenteisiin
tietysta ilmiosta, paatoksentekoon, ammatilliseen tai yhteiskunnalliseen
keskusteluun

* Muista, etta vaikuttaminen on pitkajanteinen prosessi
SEAMK f



Vaikuttamisviestin kaava:

« Mita? (What?) Esim. Tarvitsemme uusiutuvaa energiaa
« Mita sitten? (So what?) jotta paasemme eroon fossiilisista energialahteista

 Mita nyt? (Now what?) Liity biokaasuekosysteemiin ja ole mukana luomassa kotimaista ja
huoltovarmaa energiasysteemial!

* Viimeinen kohta on tarkea; parhaiten toimii konkreettinen pyynto ja yleensa se jaa
puuttumaan. Tavoitteena on saada kohderyhman edustaja toimimaan: esimerkiksi
osallistumaan hankkeen toimenpiteisiin, jotta niilla on vaikutusta.

» Tata kaavaa kannattaa hyodyntaa esimerkiksi sosiaalisen median postausten
laatimisessa.

Lahde: Miltton, 2025

SEAMK
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Kohderyhman huomiointi



Esimerkkeja kohderyhmista MSR-kontekstissa

SEAMK

.Y Opiskelijat ja nuore
kotielintilat ja myés kasvinvilielytilat, perunanviljelijit tai sellaisiksi aikovat et nueret

Kontaktointi

pienet elintarvikeyritykset, o e stegem
kuluttajat, LU:""’” e
maaseudulla asuvat ihmiset, alueen asukkaat . sapor + Lyhywideor
kylat Eteléd-Pohjanmaalla, erilaiset kylaseurat ja yhdistykset ~ + i s
metsaalan yrittajat N ‘ Vebosor
otivaatio ¢ Mahdollisuus vaikuttaa
energiasektori . veuanns . Kokemusja CV
maatalousyrittdjanaiset S R
tilojen tyontekijat ja jatkajat 4 ot s
Kulttuuritoimijat . Likiyssrtegisin i . Samaisutava

o Selked vaikutusketju

Opiskelijat ja nuoret

Viestinnan kohteena voi olla myos laaja yleiso tai rahoittaja, tai sidosryhmien edustaja aiheesta
riippuen
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Kenelle viestitaan: ja miksi se muuttaa viestia?

SEAMK

Viestien muotoilu ja kanavat taytyy miettia kohderyhman mukaan; Kenen tasta asiasta pitaisi tietaa, missa kanavassa ja
miten?

Vaikuttamisviestinta on kaksisuuntaista:samalla kun tuot esiin hankkeesi vaikutuksia ja toimintaa, kuuntele myos
kohderyhmien tarpeita.

Tilastoilla argumentointi puree paattajiin, mutta medianakyvyys ansaitaan tunteita herattavilla tarinoilla, joilla abstraktit
asiat muuttuvat ymmarrettaviksi
Viestinta kohderyhmalle ja rahoittajalle: Konkreettinen esimerkki (sama vaikutus, eri yleiso):

o Rahoittajalle:
Hanke edisti CAP-tavoitetta X lisaamalla resurssitehokkuutta 20 % pilottitiloilla.

o Maatalousyrittajalle:
Uusi toimintamalli voi saastaa viljelijoilta keskimaarin 3 000 € vuodessa.
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SEAMK

VAIKUTTAVA - hankkeiden vaikuttavuuden
tehostaminen tekoalylla Etela-Pohjanmaalla

* Hanke on saanut EU:n
maaseuturahoitusta Etela-

A Euroopan unionin

Pohjanmaan ELY-keskukselta, QR osaranoitiama Liiveri
jonka tehtavia hoitaa nykyisin F oo -
Etela-Pohjanmaan vo Flinveimakeskus !
elinvoimakeskus.
CrofAgria
* Toteutusaika -31.12.2026 asti SEAMK Etela-pohjo?maa

mattikorkeakoulu
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Tulossa

« Vaikuttavuuden pohjia 3 kpl, keskeisten
kasitteiden maarittely

 Hankkeen yhteistyokumppaneiden

e Euroopan unionin

PRIl osarahoittama Liiveri

edustajista tulossa raati \\
» Hankkeen alussa kerasimme kyselyn, 2% Elinvoimakeskus () Etelapohjalaiset kylat ™
jossa sai ilmoittaa halukkuudesta v
nankeklinikalle © .
- rofAgria
* Tekoalyagentti tekeilla SSIEAMK Eteld-Pohjanmac
* Valmiita prompteja hanketoimijoiden >
kayttoon N\

NN QNN N NN Y



Tekoalyn antama esimerkki maaseutu.fi
hankerekisterin julkisesta tiivistelmasta

Edellisten diojen teksti syotetty tekoalylle, jonka jalkeen pyydettiin sita muodostamaan julkisesta tiivistelmasta
vaikuttava viesti.

Vaikuttava viestiesimerkki: Maatilan varautuminen Il / ProAgria Etela-Pohjanmaan hanke
Tekoalyn muodostama vaikuttava viesti:

Viime talvena sahkokatko pysaytti maitotilan tuotannon 18 tunniksi.
Varavoimaa ei ollut testattu — eika varaosia l0ytynyt lahialueelta.

Tilanne ei ole poikkeus.

Etela-Pohjanmaalla maatilat ovat yha riippuvaisempia sahkosta, digitaalisista jarjestelmista ja globaalista
tuotantoketjusta. Hairio voi syntya nopeasti — mutta sen vaikutukset voivat kestaa pitkaan.

Maatilan varautuminen Il -hanke auttaa viljelijoita tunnistamaan oman tilansa riskit ennen kuin kriisi iskee.

Hankkeessa saat:

v tydkalut tilan haavoittuvuuksien kartoittamiseen

v mallipohjat tuotantopanosten ja varaosien ennakointiin

v ohjeet 72 tunnin omavaraisuuden varmistamiseen

v kéaytannon vinkit taloudelliseen varautumiseen ja tietoturvaan

Varautuminen ei ole pelottelua.
Se on ammatillista riskienhallintaa.

limoittaudu mukaan ensimmaiseen tyopajaan ja varmista, etta tilasi kestaa myos poikkeusoloissa. 5



Tehtava: Muodosta vaikuttava viesti; testataan tata kehotetta!

Kopioi ja tayta tama tekoalylle:

Toimi vaikuttavuusviestinnan asiantuntijana.

Laadi vaikuttava viesti, joka:

. ei kerro vain tekemisestd vaan muutoksesta

. tuo esiin hyédyn kohderyhmalle

. herattaa tunteen tai merkityksellisyyden kokemuksen

. sisaltaa selkean toimintakehotuksen

Noudata vaikuttamisviestin kaavaa:

. Mita? (Mita teemme / mitd tapahtuu?)
. Mita sitten? (Miksi talla on merkitysta? Kenelle? Mikd muuttuu?)
. Mita nyt? (Mita vastaanottajan pitaisi tehda?)

Kirjoita viesti selkeana, napakkana tekstind (max 10 lausetta), esimerkiksi somepostaukseksi tai verkkosivulle.

Tassa hankkeen taustatiedot:

[Kirjoita tahan oma hanketeksti / toimenpide / tulos] <- jos haluat valttda hankejargonia, poista tekstistd hanke-sanat

Kohderyhma:
[Kirjoita tahan kenelle viesti on suunnattu]

Tavoiteltu vaikutus:
[Mihin haluamme vaikuttaa? Osallistuminen? Asenteet? Paatoksenteko?]
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Ole yhteydessa, jos organisaatiosi haluaa
vaikuttavuustuokion, jossa tekoaly on mukana!

Hietamaki, Sanna
Projektipaallikko
sahkoposti
sanna.hietamaki@seamk.fi
puhelin

+358408301240

SEAMK
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