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HANKKEEN LAHTOKOHDAT

Miten lisaamme paikallisten raaka-aineiden arvoa ja elinvoimaa?

:&0

RAAKA-AINEIDEN JALOSTUSARVON NOSTAMINEN:

¢ Miten voimme lisdta alueella tuotettujen raaka-aineiden jalostusarvoa
ja tuoda enemman arvoa paikalliseen tuotantoon?

KASVAVAT MARKKINAT MATKAILUN MYOTA:

¢ Miten matkailuyritysten kasvu voidaan hyédyntaa uusien
markkinamahdollisuuksien luomisessa paikallisille elintarviketuottajille?

KULUTTAJIEN ASENTEET JA HINTAKEHITYS:

¢ Miten kuluttajien kiinnostus lahiruokaa kohtaan ja hintakehityksen
seuranta vaikuttavat paikallisiin markkinoihin?

KESTAVA KEHITYS JA RESILIENSSI:

¢ Milla tavoin kestava kehitys ja alueelliset vaikutukset voidaan ottaa
huomioon ja vahvistaa resilienssia paikallisten tuotteiden ja palveluiden
kehittamisessa?

UUDEN LIIKETOIMINNAN LUOMINEN:

e Miten paikallisten raaka-aineiden jalostusarvon nostaminen ja matkailu-
yritysten hyodyntaminen voivat toimia uuden liiketoiminnan luomisen
perustana?

TAVOITTEENA:

Paikallisista raaka-aineista kannattavia, kilpailukykyisia ja
markkinoille sopivia tuotteita - yhdessa tehden.

LAHIRUOKA

LUO ARVOA -
PAIKALLISESTI
JA KESTAVAST
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MAATILOJEN RAHAVIRRAT JAMSASSA 2022

Maataloustuotteiden myynnista vain pieni osa kokonaistuloista

' MAATALOUDEN MITA TAMA TARKOITTAA?
& PEEVNTOILOT Maataloustuotteiden myynnista tulee
. e 0// 4 3
3,93 milj. € 15% vain 3,93 milj. € (15 %).
; MAATALOUDEN TUET e Tukia tulee 6,07 milj. € - noin
YHTEENSA 6,07 milj. € 239 1,5-kertainen myyntituloihin nahden.
26,59 o Metsatuloja tulee enemman kuin
milj. € 0 METSATULOT maatalouden myyntituloja.
4,90 milj. € 18% 9 Suurin tulonldhde ovat
sivuansiot ja liitannaiselinkeinot.
SIVUANSIOT /.
LITANNAISELAINKEINOT Jokaisesta maataloustuotteiden
11,69 milj. € 44, myynnista saadusta eurosta
' tulee noin 1,55 euroa tukia.
MIKSI MYYNTITULOT OVAT PIENIA? TOINEN KIINNOSTAVA HAVAINTO YHTEENVETO
%{ Paljon metsatiloja ﬁ S P /\ Jéms.én m_aatilzit. ovat
an Osa-aikaisia maatiloja 239 kpl 4 \ monialayrityksia, joissa
¥  \Viliatiloia. ioiden liikevaih - !I' Keskimaarin \-l 4 varsinainen maatalous-
,:,: iljatiloja, joiden lilkkevaihto on pieni R R » { 16 400 € ; \. tuott;iden myynti_
m \rittsiat kayvat myds palkkatydssa E MYYNTITULOT N\ /tila / > / muodostaa vain pienen
b 3,93 milj. € e // - l osan kokonaistulosta.
Maatalouden myyntitulot ovat bruttomyyntia,
eivatka sisélld metstatuloja tai muuta yritystoimintaa. JAMSA P & Eimvaimakeskus Sursapis e

~ NAIN MYYNTITULOJA VOIDAAN KASVATTAA ILMAN TUOTANNON MAARAN LISAAMISTA.

Lahde: Agrinfo -~ Maatilojen rahavirta, Jamsa 2022

{ (O/:’ MAHDOLLISUUS: LISAA JALOSTUSTA, SUORAMYYNTIA, LAHIRUOKAA JA LINTANNAISELINKEINOJA J




Arvolisa suhteessa muihin maakuntiin

Analysoidessamme Keski-Suomen sijoitusta muihin maakuntiin, huomioimme seuraavat
keskeiset luvut:

* Valiton euromaarainen arvonlisays (434 mil|. €): Keski-Suomi on keskikastia verrattuna
muihin maakuntiin. Se sijoittuu pienemman valittoman arvonlisayksen maakuntiin
verrattuna suuriin maakuntiin, kuten Uusimaa (3749 mil|. €) ja Varsinais-Suomi (1225 milj. €),
mutta sijoittuu kuitenkin selvasti useiden muiden pienten maakuntien, kuten Kainuun (133
milj. €) ja Ahvenanmaan (132 milj. €) edelle.

* Valillinen arvonlisays (110 milj. €): Keski-Suomi on tassa kategoriassa lahella monia muita
maakuntia, kuten Pohjois-Savoa (110 milj. €) ja Pirkanmaata (282 milj. €). Tama osoittaa, etta
Keski-Suomi hyotyy merkittavasti myos epasuorista taloudellisista vaikutuksista.

* Valiton prosenttiosuus maakunnan arvonlisayksesta (4,8 %): Keski-Suomen valiton osuus on
suhteellisen pieni, mika viittaa siihen, etta maakunnan talouden koko on suuri, ja ruoka-alan
merkitys kokonaisuudessaan on maltillinen verrattuna esimerkiksi Etela-Pohjanmaahan,
jossa ruoka-alan osuus on perati 14,7 % maakunnan arvonlisayksesta.

* Keski-Suomen osalta analyysi osoittaa, etta vaikka ruoka-alalla on merkittava
taloudellinen vaikutus, sen osuus maakunnan kokonaisarvonlisayksesta on
suhteellisen pieni (4,8 %). Tama viittaa siihen, etta Keski-Suomen taloudessa on vahvoja
muita sektoreita, mutta ruoka-alan kasvupotentiaalia voisi hyodyntaa enemman.

v v ‘k"\ e PR Euroopan unionin
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Jalostuksen tilanne nyt

Alhainen elintarviketeollisuuden
tyollisyys (1019 tyopaikkaa, 0,9 %):

Vaikka Keski-Suomi on merkittava
maatalousalue (2675 tyopaikkaa, 2,3
%), elintarviketeollisuus, joka jalostaa
raaka-aineet lopputuotte|k3| on
suhteellisen pieni.

Tama viittaa siihen, etta Keski-
Suomessa tuotetut maataloustuotteet
viedaan mahdollisesti muualle
jalostettavaksi, esimerkiksi
Uudenmaan tai Varsinais-Suomen
suurempiin elintarviketeollisuuden
keskuksiin.

* Elintarviketeollisuuden keskittymat
muualla: Muut maakunnat, joissa
elintarviketeollisuuden tyopalkkOJen
OsSuus on suurempi, voivat jalostaa
Keski-Suomesta tulevat
maataloustuotteet.

* Nain Keski-Suomessa syntyvat raaka-
aineet lisaarvoistetaan muualla, mika
tarkoittaa, etta merkittava osa
mahdollisesta taloudellisesta hyodysta
jaa Keski-Suomen ulkopuolelle.

v » ‘n‘:\ Enkoino-. kenne- i Euroopan unionin
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KESKI-SUOMEN HAASTE“ lisddminen paikallisesti
Raaka-aineita on riittavasti. Keski-Suomella olis
Llsaarvo Syntyy muua"a. paikallista

jalostusarvoa
kasvattamalla
elintarviketeollisuuden
kapasiteettia.

* Tatavoisiedistaa
tukemalla paikallisia
maatiloja ja pk-
yrityksia, jotka voisivat
jalostaa
maataloustuotteita
paikallisesti, eika
siirtaa raaka-aineita
muualle.

* Kasvava matkailu voi

JALOSTUS + TYOPAIKAT +
VEROTULOT + VOITOT

olla hyva ajuri

@ TS ; €

ﬂ NGB pilg |I|| elintarviketuotannon
lisaamiseksi.
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Matkailu lahiruoka-asiakkaana

Tiedonvalityshanke

* Vuonna 2023 Keski-Suomen valiton * Vuonna 2023 Jamsan valiton
matkailutulo oli 385,5 miljoonaa matkailutulo oli 55 miljoonaa euroa,
euroa, kasvaen 16 % edellisvuodesta. ja matkailun kokonaisvaikutukset

alueelle nousivat 76,84 miljoonaan
euroon. Suurimman osan
matkailutulosta toi majoitus- ja
ravitsemustoiminta (24 miljoonaa

 Kokonaisvaikutus, mukaan lukien
kerrannaisvaikutukset muille
toimialoille, oli 543 miljoonaa euroa.

* Suurimmat hyodyt matkailutulosta euroa), seka polttoaineen myynti ja
menivat vahittaiskaupalle ja vahlttalskauppa (20 miljoonaa euroa).
polttoaineen myyjille, jotka saivat Matkailualan merkitys on kasvanut,
yhteensa noin 186 miljoonaa euroa. erityisesti Himos-Jamsan

. . : : matkailualueella, joka houkuttelee
* Majoitus- ja ravitsemuspalvelut saivat matkailijoita ympari vuoden.
140 miljoonaa euroa tasta potista.
« Jyvaskyla.fi, Visit Jyvaskyld Region. ’ ngrr%g?égjzas ign;ggsuslig%%gl%?s% ;:’52
matkailijaa.

2 M “ ek : ) Euroopan unionin
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LISAARVOISTAMINEN = ENEMMAN EUROJA SAMASTA RAAKA-AINEESTA

Raaka-aineesta jalostettu tuotie on arvokkaampi.

TR E B

RAAKA-AINE JALOSTUS BRANDI & PAKKAUS MYYNTI SUUREMPI KATE
Paikallinen Jalostusasteen Tuote, tarina ja Lahimarkkinat, Enemman tyota,
tuottaja kasvattaminen erottuvuus verkkokauppa, tuloja ja hyvinvointia
matkailu, vienti alueelle
ESIMERKKEJA: RAAKA-AINE - JALOSTETTU TUOTE - ARVON NOUSU I —
- uurempi osa kuluttajan
. , maksamasta eurosta
O Maito o ©.¢ Juusto y b G 1 jaa paikalliselle yritykselle.
& vilja - @ Leipi )
—= (XX /"
Marjat @ Hillo
8 Mar - B ) e g s ATTT ||
= &
-‘f Sienet o @ Mausteseos +1 HYODYT ALUEELLE:
' - « Enemman tyopaikkoja
’g Nokkonen — ] Nokkossuola + 1 « Suurempi osa arvosta jaa alueelle
« Enemman yrityksia ja verotuloja
‘ Peruna —) ' Sipsit o 1 « Elinvoimaisempi maaseutu

O/ KESKI-SUOMEN HAASTE El OLE RAAKA-AINEIDEN PUUTE, o
VAAN LIIAN MATALA JALOSTUSASTE. JAMSA




KESKI-SUOMEN HAASTE
Raaka-aineita on riittavasti.
smee LiS@arvo syntyy muualla.

— B——

R R—— =23 S A
B HIMOS

- RETKIEVAS b - RETKIFVAS -

LUOMU

Gaios [l KOURAKEKSI e
-' JALOSTUS + o

TYOPAIKAT + b= . &
VEROTULOT + et
VOITOT =Ty

PAHKINA
VALIPALAPATUKKA

Alnescsat: Luomu kasraryynit (Suomi)
S3llytys:

Kuivassa, wiledsss 3 walolta sucfattuna
Parmta ennen: 20.07.3025

Erx L2a0n 30
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~ RETXIEVAS -
~ KAURAHUNAJA y
_ SUOMALAINEN 7
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BASARAINTNN,

KAURAPUURO
4 METSAMARJA { ‘

ot ff:\;s;f%::ih- e -
KORKEA JALOSTUSASTE RAAKA-AINE
BRANDI « PAKKAUS « MARKKINOINTI MATALA JALOSTUSASTE
LISAARVO « TYOPAIKAT » VEROTULOT » VOITOT PIENEMPI ARVO » VAHEMMAN TYOPAIKKOJA
JAMSA :.; Elinvaimakeskus Surzuias s



KESKI-SUOMEN HAASTE
Raaka-aineita on riittavasti.
Lisaarvo syntyy muualla.

o 2
HIMOS

OMENACHIPSIT JA.I..OSTUS +

g TYOPAIKAT +

VEROTULOT +
VOITOT

KORKEA JALOSTUSASTE RAAKA-AINE

¥ 5 & & € ;i @ e a

BRANDI PAKKAUS  MARKKINOINTI TYOPAIKAT VEROTULOT VoIToT MATALA PIENEMPI VAHEMMAN
JALOSTUSASTE ARVO TYOPAIKKOJA



NAIN TILAISUUDESSA TYOSTETTIIN UUSIA TUOTEIDEOITA

Yhdessa ideoiden - asiantuntijan kanssa - tekodlyn ja analyysin avulla

RAAKA-AINE TUNTI A YHTEINEN KESKUSTELU
EHDOTUKSET NAKEMYS TEKOALYLLA JA JATKOASKELET
—— =  VALMISTETTAVUUS
Raska-aineesta tuots) KEHITETAAN TUOTEIDEA M * %k Kk Kk
totteesta tuoteperhe x L =
UHA LEHTONEN 1eid : / MARKKINAPOTENTIAAL!
— ot e BV A1l A xxx
KANNATTAVUUS
* %k
Osallistujat ehdottavat Juha Lehtonen esittelee Tekoalylla muotoillaan ja Arvioidaan tuotteen valmistettavuutta, Keskustellaan tuloksista, valitaan
paikallisia raaka-aineita, raaka-aineen kdyttétapoja, jalostetaan ideasta konkreettinen markkinapotentiaalia ja kannattavuutta  jatkokehitykseen lupaavimmat ideat
joista voitaisiin kehittaa tuoteideoita ja mahdollisuuksia. tuotekonsepti. asiantuntija-arvion ja tyokalujen avulla. ja sovitaan seuraavat askeleet.

uusia tuotteita.

”~ \ ¥ e

‘ TAVOITE: i TAVOITE: TAVOITE: ' N TAVOITE: ‘
Saa uusia nakdkulmia 0 Muotoilla ideasta Tunnistaa parhaat ideat % Vieda parhaat ideat
- ja inspiraatiota. selked tuoteaihio. ‘ jatkokehitykseen. %

kaytannon tekemiseen. |
N J > / \_ ) y, \ : ) )

TAVOITTEENA: .
ikallisista raaka-aineista kannattavia, kilpailukykyisia ja EUroopan Uniomin
Falka NP L Ll osarahoittama

markkinoille sopivia tuotteita - yhdessa tehden.

TAVOITE:
Keriti ideoita ja hyddyntaa
paikallista osaamista.
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Elintarvikevalmistuksen ja jalostuksen
vahvistaminen Jamsan seudulla

Hankkeessa on selvitetty Jamsan alueella sijaitsevia tyhjillaan tai vajaakaytossa olevia
tiloja, jotka soveltuvat elintarvikevalmistukseen ja tuotekehitystoimintaan.

Tavoitteena on hyédyntaa olemassa olevaa infrastruktuuria
ja kehittaa toimintamalli, joka vastaisi SavoGrow’'n
elintarviketilojen kaltaista yhteiskayttoista ratkaisua.

Selvitysten perusteella on herannyt kiinnostus jatkohankkeeseen,
jossa voitaisiin edistaa paikallisten raaka-aineiden ja elintarviketeollisuuden
hukkavirtojen hyodyntamista uusissa tuotteissa.

Himoksen kasvava matkailijamaara lisaa samalla kysyntaa paikallisille S - 30 Paikalliset tilat - suuret mahdollisuudet
elintarvikkeille ja lahituotteille. Lisdksi alueella on kasvava maara \/ Kohti yhteiskayttoista elintarviketilaa
maahanmuutiajataustaisia osaajia, mika tarjoaa uusia mahdollisuuksia . ja uusia tuotteita Jamsan seudulle.
tyovoiman ja osaamisen hyodyntamiseen elintarvikealan kehittamisessa. ‘

Elinvoimakeskus - Euroopan unionin

osarahoittama
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PAIKALLISTA
MARKKINOILLE

~ tiedonvilityshanke

©)

000
E7EE

3

lahiruckaa ja
jatkojalostusta

elintarvikealalle Keski-Suomessa.

HANKKEEN LAHTOKOHTA

Hanke vastaa kasvavaan kiinnostukseen paikallisia
tuotteita kohtaan sekad matkailun lisdadmaan kysyntaan,
Tavoitteena on tukea yrityksid, kehittda uusia tuotteita
ja vahvistaa elintarvikealan elinvoimaa
Keski-Suomessa.

TOTEUTUS JA TOIMENPITEET

Hanke on jarjestanyt ja ollut mukana noin 20
tilaisuudessa eri puolilla Keski-Suomea.
Tilaisuuksissa on kasitelty mm.

& & O

tekodlyn markkinointia yhteistyo- ja
hySdyntimistad ja ndkyvyytta verkostoitumis-
tuotekehityksessa mahdollisuuksia

TEKOALY ELINTARVIKEALAN TYOKALUNA
Hankkeessa on tutustuttu tekoalyn mahdollisuuksin
elintarvikealan tySkaluna. Tekodlyd hyddynnetadn muun
muassa tuotekehityksessd, ideoinnissa, markkinoinnissa

Paikallista Markkinoille
- tiedonvalityshanke

Tietoa, yhteistyota ja uusia mahdollisuuksia lahiruoka- ja

www.paikallistamarkkinoille.fi

PAATAVOITTEET

« lisata tietoisuutta lahiruoan mahdollisuuksista

* tukea uusien tuctteiden ja yritystoiminnan kehittamista
« edistaa kestavaa ja vastuullista tuotantoa

+ vahvistaa yhteistyoverkostoja ja nakyvyytta

VAIKUTTAVUUS JA NAKYVYYS

Tilaisuuksien osallistujia
yhteensa noin

200

henkiloa

VERKKOSIVUT JA AINEISTO

Hankkeen verkkosivuille on koottu mittava aineisto
ldhiruoan ja elintarvikealan kehittamisen tueksi.

Hankkeen verkkosivuilla noin

400

kayttajaa

Aineisto sisaltaa tietoa mm.

* tuotekehityksesta

* markkinoinnista

* yritystoiminnan kehittamisesta
+ tekoalyn hyodyntamisesta

Someviestinnan tavoittavuus
noin

40 000

nayttokertaa

* paikallisten raaka-aineiden jalostamisesta

ja tiedon analysoinnissa.
PERUSTIEDOT BUDJETTI RAHOITUS
Toteuttaja: Jamsin kaupunki / elinvoima Hankkeen kokonaisbudjetti Hanke on 100 %
Rahoittaja: Keski-Suomen ELY-keskus 150 830,92 € ,a:i;;: ulkisella tuella
Toteutusaika: 1.4.2024-30.6.2026 Toteuma 50% J '

Euroopan unionin
osarahoittama
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Elinvoimakeskus

TAVOITTEENA JATKOHANKE

Tavoitteena on jatkohanke, jossa luodaan edellytykset
oman alueen raaka-aineiden jalostamiselle uusiksi
tuotteiksi.

Tilastot ja analyysit alueen
raaka-aineista ja markkinoista

Raaka-aineketjujen kartoitus
ja kehittaminen

Himoksen matkailijavirtojen
hyodyntaminen

Saksalan keittictilat edistamaan
oman alueen raaka-aineiden
jalostamista uusiksi tuotteiksi

Toiminta hyodyttaa mm. Himoksen
kasvavaa matkailua ja vahvistaa alueen
elinvoimaa ja kilpailukykya.

JAMSA






METSAMARJA KAURAPATUKKA

AINEKSET

« 3 dl kaurahiutaleita

« 1dl kuivattua mustikkaa
tai puolukkaa

= 0,5 dl auringonkukansiemenid

« 0,5 dl kurpitsansiemenia

« 0,5 dl rouhittuja pahkinéiti
(valinnainen)

Ominaisuus Versiol \Versio2 Versio3
(pehmed)  (rapea) (proteiini)

KOLME TESTIVERSIOTA () maku 12345 12345 12345
1. PEHMEA VERSIO 2. RAPEA VERSIO 3. PROTEIINIVERSIO B rakenne | 12345 12345 12345

&5 makeus 12345 12345 12345

<@ ulkondkd 12345 12345 12345

(F) tayttavyys 12345 12345 12345

|y ostaisinko 12345 12345 12345

Z S 7 tuotteen
« 1dl hunajaa tai siirappia .
« 2 rkl rypsioljya tai voita %
« ripaus suolaa LISAKYSYMYS Q
* 1l kanelia (valinnainen) ' : oo Mika jdi parhaiten mieleen?
MUUTOKSET MUUTOKSET MUUTOKSET
VALMISTUS « lisdd 1 banaani soseutettuna * enemman siemenid « lisda 1 dl proteiinijauhetta
PE—— : + hieman enemmin hunajaa « vahemman nestetti « lisaa maapahkinavoita tai rahkaa
s i soe + el paito S i)  ssinips ooy MOy MAHDOLLINEN JATKEKEHITYS

© Sekoita kuivat aineet kulhossa. | S~

- g 5o LOPPUTULOS LOPPUTULOS LOPPUTULOS
saa hunaja ja oljy. é @ pehmei Js:- granolamainen Ga tiyravimpi % @ Qfg

Sekoita tasaiseksi massaksi. :
o 6 mehevi ig rapea rakenne j' urheilullinen profiili paultalhset sokeriton | vegasninen
© Painele massa leivinpaperilla i bt . versio Nkl
vuorattuun vuokaan. @ fF  helpompi pureskella & s o0 & tiviimpi rakenne
G Paista noin 15-20 minuuttia. TESTATTAVAA TESTATTAVAA TESTATTAVAA @ * O
A v tuntuuko “terveelliselts herkulta®  / rakenne v kyllaisyys " :
o IAT: ]aaf'tttya hyvin ennen v sopiiko vélipalaksi v naposteltavuus v maku vs. terveellisyys S'U'k::am" sue:uo::‘ L"e:;t 2
eikkaamista. . i R , kesa,
15-20 min v siilyvyys » . v kuostus likkujien Ioeik:mdesa ily) 2
oz

NIMIEHDOTUKSIA TUOTTEELLE

o i

MIKSI METSAMARJA-KAURAPATUKKA?

v ¢ 4 R

luonnolliset hyva energiaa sopii arkeen,
T A S retkelle ja POHJOLAN Pirkanmaan
raaka-aineet kuitulshde paivasn o VO IMA PATUKKA POLKD
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AINEKSET

» 7dl vetti

+ 2 dl marjoja
tai raparperia

» 0,5-1 dl sokeria
tai hunajaa

« 1 sitruunan mehu

» yrttejd tai mausteita
maun mukaan

» kivenndisvetta
viimeistelyyn
(valinnainen)

TESTAUSLOMAKE~-IDEA

Arvici asteikolla 1-5:
MAKU

RAIKKAUS
ULKONAKO
EROTTUVUUS
OSTOHALUKKUUS

A% e oW

SOPIVUUS KESAJUOMAKS|

PERUSRESEPTI (noin 1 litra)

VALMISTUS

0 Kuumenna vesi kattilassa.
9 Lisda marjat tai raparperi,

© Lisaa makeutus ja
mahdelliset yrtit.

o Anna hautua 10-15 minuuttia,
© Sivilsi juoma.

e Lisaa sitruunamehu.

© Jazhdyta hyvin.

© Tarjoile kylména.

1 3 4 5

© 00O

(=) LISAKYSYMYKSET:

EROTTUU HELPOSTI
~ uniikki maku

VAHVA PAIKALLISUUS
~ omat raaka-aineet

KIINNOSTAVA TARINA
~ myytava idea

VISUAALISESTI
NAYTTAVA
- houkutteleva ulkoniké

()
.__4

& * "Mikd maku jai mieleen?

\ )

* ‘Maksaisitko tista

b

premium-hinnan?

Hiilihapotettu

versio

o KUUSENKERKKA-
SITRUUNAJUOMA
AINEKSET

S

|

» kuusenkerkkid

* sitruunaa
+ hunajaa
* kivenndisvetta

VALMISTUS

@ Huuntele kuusenkerkit

© Hauduta nitd kuumassa
vedessa ncin 10 min,

0 © Lissa hunaja ja
s é sitryunamehu,
U0 @ nihdyta

= © Lisaa kivenniiisvetti

LOPPUTULOS

* raikas

= hieman havumainen
+ premium-henkinen

TESTATTAVAA

« kiinnostavuus

* erikoisuuden sopivuus
« raikkaus

MAHDOLLINEN JATKEHITYS

Juurs enaen tarnoilus,

KOLME TESTIVERSIOTA

3% Premium / erikoistuote — paikallista makua & tarinaa £ £ &

e PUOLUKKA-
ROSMARIINIJUOMA
% = ;' AINEKSET

(]
e
3]

°

LOPPUTULOS

« puolukoita

* rosmarsnia

* hunajaa tai sokeria
« vetta

VALMISTUS

Keita puolukoita
vedessa noin 10 min.

Lisda rosmariini
hautumaan.
Silvitdd juoma,
Lisad makeutus.
Jashdytd kylmbksi

* syva marjainen maku
* aromaattingn yrttisyys
= ndiyttivl punainen viirl

Q

TESTATTAVAA

« makeuden tasapamo

« yritien maara
* premium-vaikutelma

g < I
) 1 EEH I~
Sokeriton  Alkoholittomat Sesonki- Paikalliset
versio mocktailit versiot villiyrtit
— JAMSA

« sitruunamehua

9 RAPARPERI-
\ MINTTUJUOMA
¢ — v  AINEKSET
\ x' = raparperia
’é l' * tuoretta minttua
e = » sokeria
&
{

VALMISTUS

© Lis3d minttu
O Sivilé

maeyts

LOPPUTULOS
+ kesidinen

* kevyt ja rakas
= helposti [ahestyttivi

Q

TESTATTAVAA

+ happamuus

*« makeus

* yleinen micllyttivyys

»% MAHDOLLISIA TUOTENIMIA %%

’ Metsan Raikas

Pohjoinen Kupla

% Kuusenhenkays

1" @ Pilko raparpen
| @ Kend pehmeiiks vedessy

loppuvaiheessa
O Lisaa struunamehu ja

© Jaihdyts ennen tarjoilua

* Villimarja Sparkling

Pirkanmaan Pore

E; Elinvaimakeskus

Euroupas wimis




",

Yrtti-pen;unaleipéi

- koereseptit

q@ LAHILA @ KASVIPOHJAINEN @ MAKUA ARKEEN

r -s ‘
Tyyppi: arkinen lahileipa Tyyppi: kasvipohjainen levite
Sopii yhteen: savuporkkana-levitteen kanssa Sopii yhteen: yrtti-perunaleivin kanssa
AINEKSET (2 LEIPAA) VALMISTUS AINEKSET VALMISTUS
* 5dl vehnajauhoja 1. qu?ff* Wa_kiﬂfsnlémpéiseen pataa + 4 porkkanaa 1. Kueri ja pilko porkkanat.
* 2dl perunamuusia 2 ANAR RN, NGY % PTG « 1rkl dljya 2. Paahda uunissa 225 °C noin 25 minuuttia.
* 2dlvetta YRIT i‘ t::: :;‘.':‘o‘n::‘::‘y:;'“'“"' + 100 g tuorejuustoa 3. Anna hieman jaihtyd.
* 25g hiivaa « ruohosipulia G s i tal kaurafraichea 4. Lisaa kaikki ainekset tehosekoittimeen.
e 1tl suolaa . tillia . Vaivaa tau'ma tas.ause s.n. « 1tl savupaprikaa Ha S
o 2kl ljyd e perilian 6. Kohota. non.\ 40 minuuttia. « 1 valkosipulinkynsi . osou anasaxu si. "
* 1rkl hunajaa 7. Mgotocle le:vit. ] ‘ ‘ ¢ 11kl sitruunamehua 6. Jaahdyta ennen tarjoilua.
o 1 di kaurahiutaleita 8. Paista 200 °C noin 25-30 minuuttia. « ripaus suolaa
* mustapippuria

LOPPUTULOS TESTATTAVAA LOPPUTULOS TESTATTAVAA

* pehmea rakenne » pehmeys * pehmea ja levittyva * savuisuuden maara

+ hieman maalaismainen = yrttien maara * savuinen maku « rakenne

= yrttinen ja tayteldainen * sopivuus levitteiden kanssa + hieman makea * levittyvyys

« arkikayttoisyys ) porkkanan aromi » kiinnostavuus kasvipohjaisena tuotteena
;‘ — s S~ ' -
MIKSI NAMA TOIMIVAT YHDESSA? KAYTTOTILANTEET MAHDOLLISIA TUOTENIMIA
P : 2 : ey LEIPA LEVITE

. peh:':ea ymlle:(pa tas:p:mottu sa:ucsuutta Q kahviloihin @ \shiruckatapahtumiin * Kylipelto * Savupelte
* porkkanan makeus toimi perunan kanssa brunssille i . i . Mun.polku + Metslipaahto
« molemmissa luonnollinen ja paikallinen profiili & (ﬁ retii- ja vilipalatuotteeksi * Yrttitupa + Porkkana & Puuuuni

TP maistatuksiin
YHTEINEN TUOTEPARI

« Pirkanmaan Pala « Lahimaku
* Metsi & Pelto Combo

1. PERINTEINEN VERSIO 2. PREMIUM-VERSIO 3. HYVINVOINTI-VERSIO =
< s 2 ST TESTAUSLOMAKE - ARVIOI ASTEIKOLLA 1-5 LISAKYSYMYKSET
mieto yrttileipa enemman yrtteja taysjyvatjauhot 1 2 3 a 5 Mika idi parhaiten teen?
pehmea levite paahdettuja siemenid leivassa kaurapohjainen levite AR o O o o o o '
¢ voimakkaampi savuisuus ~ O vihemman suolaa rakenne O © © O O
Testaa: ) Testax: . '\) ; (/' Testaa: ulkonakd O O O O O Mitin tilantessesn
* helposti lihestyttavyys * premium-vaikutelma N /o « terveellisyys paikallisusdentunne O O © O O Kayttiisit tuotetta?
» koko perheen sopivuus « kiinnostavuus o / 2 + ostohalukkuus sopivuus arkeen @] (o] (o) o] o
aktilvikuluttajitla ostaisinko kotiin O o] o} o O

savuporkkana-levite NS N

PAIKALLISTA
MAKUA

o) LUONNOSTA INNOSTUSTA. PELLOILTA POYTAAN. C) MAKUA, JOLLA ON TARINA

JLMSA r‘..:.; Elinvoimakeskus
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Mita tuotteita ohrasta

Selvitetaan tekoalyn avulla

v v
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Tekoaly ja tilastot, mita tapahtuu ohralle?

A Ohran nykytila: "Jumiutunut raaka-aineeksi"

Kotitalouksien kulutusmenot, vuosittain muuttujina Sektori, Taloustoimi, Kestavyysluokka, Kulutusluokka, Vuosi ja Tied:

Tilastossa ohra sisaltyy paaosin luokkaan 01.1.1.2 Jauhot

2010 207 2008t ja muut viljat.
Kéyvin hir Kdyvin hir Kdyvin hinnoin, miljoonaa euroa
$14 Kotita P31DCK K¢ ND Lyhytil 01.1.1 Viljatuotteet ja leipd Wl?zs Wlsss W24s1 : e Taman katego rian arvo on 92 mi lj . €.
01.1.1.1 Riisi a5 36 a3
PRI o2  Vaikka kasvu on ollut kohtalaista (+35 % vuodesta
01.1.1.4 Muut leipomotuotteet a6 55 12 2017), se on pienta verrattuna jalostettuihin tuotteisiin.
01.1.1.5 Pizzat ja suolaiset piirakat 256 322 442 . o e . - ..
01.1.1.6 Pastatuotteet ja kuskus 101 129 221 * Ohra nahdaan yha Sakkﬁava rana ; Joka Va.at.” .
OL118 Mot wirataoteet I E— kuluttajalta aikaa ja vaivaa (uunipuurot, esikasittely).
01.1.2 Liha 1899 2038 2352 . . . . . .o .
01.1.2.1 Naudan- ja vasikaniiha 277 295 s ~/ Valipalaistumisen voittajat: "Valmiit ratkaisut"
01.1.2.2 Sianliha 307 211 198
01.1.2.3 Lampaan- ja vuohenliha 6 0 on Verrataan tata kategorioihin, jotka hyodyntavat
ars et o w  m valipalaistumista:

1.2, otavit sisdelime . . . .o o e . .
giii:zl:attut, suolattu ttai savustettu liha Big 832 S3i ® Plzzat ja Suo'-alset p"ra kat (+1 20 mllj. € kaSVU): Nama
01.1.2.8 Muut ihavalmisteet 165 24 27 ovat ohran suurin uhka ja mahdollisuus. Talla hetkella
01.1.3 Kala ja dyridiset 463 606 722 A =5 2114 " . T
0111 yuore 1 #Ahdytetty kala e R R ne taytetaan vehnalla, mutta ne vastaavat "heti valmis
01.1.3.2 Pakastettu kala 13 14 15 -tarpeeseen.
01.1.3.3 Tuoreet tai jidhdytetyt dyridiset 1 4 5]
oLLadpdlastetutipriset R I * Muut leipomotuotteet (+173 milj. € kasvu): Sisaltaa
01.1.3.5 Kuivattu, savustettu tai suolattu kala ja dyridiset 133 143 142 1 H H - - H H
01.1.3.6 Muut s3ilotyt tai kisitelyt kala ja éiyriéliisv:Imisteet 102 131 194 VallpalapatUkat.Ja ke kSIt' Ta.Ssa kate.gorlas.sa l“kkuu 7’8
01.1.4 Maitotuotteet, juusto ja kananmunat 2082 2271 2752 k.ertaa enemman rahaa kUIﬂ kO kO Jau hO' Ja
01.1.4.1 Tuore tiysmaito 64 52 51 V||.Ja katego riassa.
01.1.4.2 Tuore vihdrasvainen maito 476 456 432
01.1.4.3 S3iltty maito 1 2 1
01.1.4.4 Jogurtti 294 314 405
011,46 Mot mattotuonteet s s - Tilastoja voi analysoida tekoalylld, antaa ainakin

suuntaa
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Kun yhdistamme datan ja "valipalaistumisen”
(shackification) megatrendin, naemme selvan kuilun
siina, missa raha liikkkuu ja missa ohran potentiaali
talla hetkella lepaa.

* Markkinahavainto: Kuluttajat hylkaavat hitaat perusviljat (ohra raaka-aineena)
ja siirtyvat nopeisiin viljapohjaisiin valipaloihin (+173 milj. € kasvu
leipomotuotteissa).

» Strateginen veto: Ohra on brandattava uudelleen "pohjoisen superviljaksi’,
joka on valmiiksi jalostettu helposti syotavaan muotoon.

* Ydinviesti: Ohran arvo ei kasva myymalla enemman suurimoita, vaan
integroimalla ohra osaksi kasvavia Pizzat, piirakat ja valipalat -
kategorioita.
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Missa ohra ja valipalaistuminen kohtaavat? (Uusi markkina)

Jos haluamme nostaa ohran arvoa, se on sirrettava tilastoryhmasta toiseen tuotekehityksen

avulla:
Nykyinen kategoria
(Raaka-aine)

01.1.1.2 Jauhot ja
viljat
01.1.1.2 Jauhot ja

viljat

01.1.1.1 Riisi (polkee
paikallaan)

Kohdekategoria
(Valipalaistuminen)

01.1.1.5 Pizzat ja piirakat

01.1.1.4 Muut
leipomotuotteet

01.1.1.6 Pasta ja kuskus

Tuoteinnovaatio

Ohrapohjaiset pakastepiirakat ja "snack-
pizzat” (terveellisempi kuitulisa).

Ohrasta tehdyt suolaiset valipalakeksit ja
kuitupatukat.

"Ohra-kuskus” tai nopeasti mikrossa
valmistuvat ohra-annoskulhot.

v v
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Ohra & Valipalaistuminen: Strateginen
mahdollisuus (kuluttajamarkkina)

Nykytila: Kasvun epasuhta 1. Valipalaistumisen tuoma markkinarako
Tilasto paljastaa, etta kulutus siirtyy raaka-aineista  Kuluttaja ei etsi enaa ohrasuurimoa, vaan ohrapohjaista
valmiisiin ratkaisuihin. Ohra on talla hetkella ratkaisua.

jumissa vaarassa kategoriassa.

* Havainto: Riisin kulutus polkee paikallaan (43 milj. €).
* Hidas kasvu: Jauhot ja perusviljat (sis. ohran)

ovat vain 92 milj. € markkina * Mahdollisuus: Korvataan tuontiriisi ja prosessoidut
) valipalat kotimaisella, kuitupitoisella ohralla, joka on
* Vauhdikas kasvu: Valipalatyyppiset "Muut esikasitelty "grab-and-go" -muotoon.
leipomotuotteet” ja "Pizzat/pilirakat" ovat . .. . . .
yhteensa 1 164 milj. € markkina (kasvu +293 2. Ohran uusi sijoittuminen (Product Fit)
milj. €).

Jotta ohran arvo saadaan kasvuun, se on siirrettava
tuotekehityksella kasvaviin kategorioihin:

* Pizzat & Suolaiset piirakat: Ohrapohjaiset, kuiturikkaat
valipalapiirakat (vastaus +120 milj. € kasvuun).

* Muut leipomotuotteet: Ohrasta valmistetut suolaiset

Ohran tulevaisuus ei ole jauhosakissa, vaan snack-keksit ja funktionaaliset valipalapatukat.
jalostusasteen nostossa. Siirtamalla ohran » Pasta & Kuskus: "Ohra-helmet" ja pikapastat (vastaus
raaka-aineesta osaksi valipalaistumisen trendia, kategorian +79 % rajahdysmaiseen kasvuun).

paasemme kasiksi yli miljardin euron
markkinaan, joka kasvaa talla hetkella

v v r
nopeimmin. JAMSA
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Analysoitaessa aineiston kulutusmuutoksia ja markkinatrendeja, voidaan tunnistaa useita tuoteryhmia, joissa
on potentiaalia uusille markkina-avauksille ja tuotekehitykselle

Tassa on kolme keskeista aluetta, joissa kasvu on ollut voimakkainta tai
joissa kuluttajakayttaytymisen muutos luo mahdollisuuksia:

1. Valmisruokien ja helppouden "Premium"-segmentti

Datan havainto: Pizzat ja suolaiset piirakat (01.1.1.5) ovat kasvaneet
huomattavasti (322 milj. € > 442 mil|. €).

*Mahdollisuus: Markkina siirtyy pois perinteisista "halpispitsoista".
Uusia markkinoita tarjoavat korkealaatuiset, artesaanityyliset
pakastepizzat, ravintolayhteistyot (co-branding) ja erikoistuotteet
(gluteenittomat, vegaaniset, vahahiilihydraattiset), joista kuluttajat ovat
valmiita maksamaan enemman.

*Kehityskohde: Puolivalmiit ratkaisut, joissa kuluttaja voi itse lisata
tuoreen loppusilauksen korkealaatuiseen pohjaan.

2. Pastan ja kuskusin "uusi sukupolvi"

Datan havainto: Pastatuotteet ja kuskus (01.1.1.6) on lahes
kaksinkertaistunut (129 milj. € > 231 milj. €). Tama on suhteellisesti yksi
nopeimmin kasvavista segmenteista.

Mahdollisuus: Perinteinen vehnapasta on kypsa markkina, mutta sen
sisalla kasvaa kysynta ravintoarvoiltaan paremmille tuotteille.
*Kehityskohde: Kotimaisista raaka-aineista (kuten kaurasta tai
harkapavusta) valmistetut pastat, jotka vastaavat proteiinipitoisuuden
ja gluteenittomuuden tarpeisiin. Myos tuorepastan osuuden
kasvattaminen paivittaistavarakaupassa tarjoaa korkeamman
jalostusarvon markkinan.

3. Jauhojen ja viljojen "erikoistuminen"”

Datan havainto: Jauhot ja muut viljat (01.1.1.2)
kasvoivat 68 miljoonasta 92 miljoonaan euroon.
*Mahdollisuus: Kotileivonnan trendi on muuttunut
perusjauhoista erikoisjauhoihin.

*Kehityskohde: Leivontamiksit, jotka on suunnattu
tiettyihin ruokavalioihin (keto, korkeaproteiininen) tai
jotka hyodyntavat muinaisia viljoja (speltti, emmer).
Myos "hidas ruoka" -trendiin (kuten
hapanjuurileivontaan) liittyvat valmiit
aloituspakkaukset ja erikoisjauhoseokset ovat
kasvupotentiaalisia.

4. Aamiais- ja valipalatuotteiden personointi
Datan havainto: Aamiaisviljatuotteet (01.1.1.7) ovat
kasvaneet tasaisesti (70 milj. € > 90 milj. €), mutta ne
jaavat jalkeen muista kategorioista.

*Mahdollisuus: Perinteiset muromarkkinat ovat
staattisia, mutta terveellisemmat ja "on-the-go" -
tyyppiset ratkaisut kasvavat.

*Kehityskohde: Tuotteet, jotka yhdistavat aamiaisen ja
funktionaalisuuden (esim. lisatyt kuidut, vitamiinit tai
keskittymista auttavat ainesosat) seka annospakatut,
helposti mukaan otettavat kaurapohjaiset tuotteet.

v v
I+ Euroopan unionin
JA M SA we Elinvelmakeskus osarahoittama



Kauran markkina tayttymassa, missa tilaa?

Kaura vs. Ohra - missa mennaan? Ohra

~~ Kaura Nykytila:

Miksi kaura nousi? e Suuri osa rehukayttoa

* Laktoositon/vegaaninen trendi * Maltaat (olut) merkittava sektori

Kaurajuoma - uusi kayttokategoria * Elintarvikekaytto pienempi ja
Vahva bréndéys (”pohjoinen hajanaisempl

supergrain’) * Mielikuva “perinteinen viljapuuro”
* Beetaglukaani + kuitu Haaste:
* Helppo maku ja neutraali profiili * Ei selkeaa kuluttajabrandia kuten
Tulos: kauralla.

* Kaura siirtyi rehusta premium-
elintarvikkeeksi.
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@, Rakenteellinen vertailu
Tekija

Mielikuva

Laktoosittomuus

Protetini

Beetaglukaani

Uusi kdyttokategoria

Brandays

Kaura

moderni

vahva

kohtalainen

kylla

kaurajuoma

onnistunut

JAMSA

Ohra

perinteinen

vahva

hieman parempi

loylla (hyva)

el vield vastaavaa

puuttuu

E; Elinvoimakeskus
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Tekoaly voi tunnistaa trendeja

Suomessa

Ohra on perinteisesti ollut
rehukaytossa (suurin osa sadosta).

Rehukaytto vaihtelee
elaintuotannon mukaan.

Elintarvikekaytto on kasvanut
hitaasti, erityisesti:

* taysjyvatuotteissa

* beetaglukaanituotteissa

* kasviproteiinituotteissa

Mutta kokonaisvolyymissa ohra ei
ole kasvanut yhta vahvasti kuin
esimerkiksi kaura.

Trendit kuluttajamarkkinassa
Nousevat segmentit:

* beetaglukaanituotteet (kolesteroli)
* kasviproteiiniratkaisut

* matalan glykeemisen indeksin
tuotteet

* fermentoidut viljatuotteet
Laskeva tai paineessa:

* perusjauhot

* bulkki-elintarvikekaytto

JA M SA :u Elinvolmakeskus
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Arvio ja Strateginen johtopaatos

Realistinen arvio Strateginen johtopaatos
Voiko ohra olla “seuraava kaura”? Ka(L)Jrr]a voitti kategolgian “maitokorvike”.
: : . ra voi voittaa kategorian
)ﬁelrf]lts)amalla tavalla (jJuomabuumion jo “metabolinen terveys & kuitu +
y)- proteiini”.

Kylla, jos asemoidaan terveys- ja

proteiiniviljaksi Jos sinun pitaisi valita yksi fokus:

Fermentoitu, beetaglukaanipitoinen,
proteiinivahvistettu ohrapohja.

Ohran etu: * Se ei kilpaile kauran kanssa —se luo
* alhainen raaka-ainehinta oman segmentin.

* hyva viljeltavyys Suomessa

* terveystutkimuspohja (beetaglukaani)
Ohran riski:

* kuluttajamielikuva vanha

* eivahvaa veturituotetta o
JAMSA :u Elinvoimakeskus n s



Mita voisin tehda ohrasta?

* Keksi 10 uutta kuivatuotetta kuluttajakauppaan ohrasta,
evaspatukoita, jauhetta, rouhetta.... Tuotteiden tulee olla helposti
sailyvia, sopia vahittaiskauppaan ja vastata terveellisyys- ja
proteiinitrendeihin. Kerro lyhyesti kohderyhma ja
myyntiargumentti jokaiselle.

* Miten ohrasta voisi kehittaa korkeamman katteen tuotteita
elintarviketeollisuudessa? Ehdota 5 konseptia
kuluttajamarkkinoille ja arvioi lyhyesti niilden markkinapotentiaali.

* Mitka ruokatrendit 2026 voisivat sopia ohratuotteisiin? Ehdota
tuotekonsepteja, jotka hyodyntavat naita trendeja.
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Ohran mahdollisuudet

3| Proteiinipohjainen
viljabrandi

Viljapohjainen proteiiniratkaisu
Ilman hernetta/soijaa.

Sen pitaa erottua.
P 4] Fermentointi & gut health

1) “Low Gl -vilja” . . .
: : Ohra sopii hyvin fermentointiin.
Ohra on glykeemisesti vahva. > mikrobiomi,

> Diabetestrendi, suolistohyvinvointi

painonhallinta .
2] Beetaglukaani-johtajuus 3) B2B-ainesosa
£ J ‘ * Ei tarvitse olla kuluttajabrandi.

* Voidaan asemoida Voi olla teollisuuden
sydanterveysviljaksi. funktionaalinen komponentti.

Ohra ei voita kauraa kopioimalla
kauraa.
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Kannattaako ohrasta valmistettu
funktionaalinen valipalatuote lanseerata?

ohravalipalapatukka tai juotava kuituvalipala

1) Tiedonhaku 2 Analny|? mahdollisuus vai
e Tee tiivis markkinakatsaus marginaali?
ohrasta kuluttajatuotteena * Arvioi, onko ohralla realistinen
Suomessa. mahdollisuus nousta
Tarkastele ravitsemustrendeja, korkeamman jalostusasteen
kuluttajakayttaytymista, valipalatuotteeksi Suomessa.
terveysargumentteja (e3|m kuitu, Perustele vastaus markkinan,
beetaglukaani) ja kuluttajamielikuvien ja
kasvupotentiaalia seuraavan 5 hintatason nakokulmasta.
vuoden aikana. * Miten ohra mielletaan kuluttajien
* Mitka megatrendit tukevat silmissa verrattuna kauraan?

taysjyva- ja kuitupohjaisia
tuotteita Pohjoismaissa?
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Markkinat ja kenelle?

3| Kilpailutilanne 4| Kohderyhma

* Analysoi ohrasta * Ehdota kolme selkeasti
valmistettujen erilaista kohderyhmaa ohrasta
kuluttajatuotteiden valmistetulle funktionaaliselle
kilpailutilanne Suomessa. valipalatuotteelle.
Mita tuotetyyppeja on Kuvaa heidan tarpeensa,
markkinoilla ja missa voisi olla ostomotiivinsa ja
erottumiselle tilaa pienelle hintaherkkyytensa.
toimijalle? « Minka kohderyhman valinta

* Mita vaittamia (esim. proteiini, olisi pienelle paikalliselle
kuitu, kotimaisuus) kilpailijat toimijalle realistisin?

tyypillisesti kayttavat?
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Edetaan suunnitelmallisesti

S| Riskit é | Kannattavuuden

e Listaa ja analysoi suurimmat hahmottaminen
riskit pienelle toimijalle, joka * Laadi yksinkertainen
lanseeraa ohrasta valmistetun kustannusrakenne ja
valipalatuotteen. katelaskelman runko ohrasta
Jaa riskit markkina-, talous-, valmistettavalle funktionaaliselle
tuotanto- ja Jakelurlskelhln Mitka valipalatuotteelle.
tekijat vaikuttavat eniten Erittele paakuluerat ja arvioi,
katteeseen? milla hintatasolla tuotteen tulisi

olla kannattava pienelle
tuottajalle.

* Mitka tekijat vaikuttavat eniten
katteeseen?

* Mita riskeista voidaan pienentaa
Ilman suuria investointeja?
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Kohti tuotetta, viela kuitenkaan tekematta

8 Tuotekonseptin ? | Reseptiikan suunnittelu ja
rakentaminen optimointi
* Laadi konkreettinen * Perusreseptin rakentaminen
tuotekonsepti ohrasta * Laadi alustava resepti ohrasta
valmistettavalle valmistettavalle
funktionaaliselle funktionaaliselle
valipalatuotteelle. Maarittele valipalapatukalle. Huomiol

kuitupitoisuus, proteiinilisa ja

nimi, kohderyhma, arvolupaus, kohtuullinen sokerimasra.

paaraaka-aineet, makuprofiili,
pakkaustyyppi ja hintapositio.
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Reseptiikan kokeilut

% Protein Bite Disc — Kotimaiset makuvaihtoehdot
%% Protein Bite Disc — Reseptitaulukko

Mauste / Lisd Maara (g / taikina) Maku & brandiarvo
Ainesosa Madadrd (g) Rooli tuotteessa

Kaneli (Suomessa pakattu) 5g Klassinen, turvallinen
Tays)yvaviljajauho 250 g Perusrakenne, kuitu

_ o o Kuivattu mustikkajauhe 20 g Hapan-manainen, metsdinen
Kasviproteiinijauhe 1509 Proteiinipitoisuuden nosto
. , _ Puclukkajauhe 20g Raikas, pohjoinen profiili

Viljarouhe / siemenseos 80g Rakenne ja purutuntuma
Auringonkukan- tai kurpitsansiemen 60 g Rasva, rakenne Mustaherukkajauhe 15-209 Syva ja voimakas maku
Pellavansiemenrouhe 30g Kuitu, sitovuus Kuivattu tymijauhe 10-159 Premium, hapokas
Leivinjauhe 10g Kewyt kohotus Koivunlehtijauhe 3-5g Erikoisuus, luonnonmaku
suola 59 Maun tasapaing Kuusenkerkkdjauhe 3-5g Metsdinen, uniikki
Rypsidljy / voi 120 g Mehukkuus Paahdettu rypsidljy osa rasvasta Kotimainen rasvaprofiili
Hunaja / taatelitahna 120g Makeus Ja sitovuus Hunaja (kotimainen) makeuttajana Paikallisuus + tarina
Kananmunat (2 kpl) ~10049 Rakenne ja sitominen Suomalainen merisuola 3-5g Puhtausmielikuva
Vesi / maito 4050 mil Taikinan sdato
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Tuote 1

() Tuotteen ja pakkauksen suunnittelu

tee kuvat: Toimi elintarvikealan brandi- ja
pakkaussuunnittelijana ja suunnittele
korkeaproteunmen ohrapohjainen “Protein
Clusters” -kuivatuote kuluttajamarkkinaan.
Kuvaile, milta tuote nayttaa poydalla ilman
pakkausta clusterien koko, muoto, rakenne,
vari ja paahteisuus seka milta se néyttéé
valkoisella lautasella luonnonvalossa ja
lahikuvassa. Suunnittele pakkaus:
pakkaustyyppi, varit, materiaalit, typografia,
etupuolen paaviesti ja mahdollinen
lapinakyva ikkuna. Kuvaile tilannekuva, jossa
tuote on esilla keittion poydalla jogurtin ja
kahvikupin kanssa, pakkaus taustalla.
Tavoitteena moderm premium,
skandinaavinen ja terveellinen valkutelma,
joka erottuu perinteisesta granolasta.

* Luo realistinen, moderni ja skandinaavinen
aamiaistilanne, jossa korkeaproteiininen
ohrapohjainen “Protein Clusters” -tuote on
kaytossa. Kuvassa kaksi aikuista ja yksi
lapsi istuvat valoisassa keittiossa
aamupalapoydan aaressa. Poydalla on
valkoisia lautasia ja kulhoja, joissa nakyy
jogurttia ja sen paalla rapeita,
kultaisenruskeita ohraproteunlclusterelta
Clusterit ovat isokokoisia, paahteisia ja
rakenteeltaan selkeasti erottuwa eivat
tavallista granolaa. Vieressa on
kahvikuppeja, tuoreita marjoja ja
luonnonvaloa ikkunasta. Tuotteen pakkaus

(mattapintainen, vihrea-beige, premium-
tzzlmen stand-up pouch, jossa lapinakyva
una) on poydalla hieman avoinna.
Tunnelma on lammin, terveellinen ja
moderni, ﬁremium-tasoinen mutta arkinen,
aidon perheen aamupalahetki.
Valokuvamainen, luonnollinen valo, ei
mainosmaisen jaykka asetelma.
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Hinnoittelun kokeilut - <.

Kuluttajahinta Hinta €/kg
400 € 33,27 €/kg
Il Protein Bite Disc — Hinta- ja katelaskelma 590 € 39,33 €/kg
£l Kustannusrakenne / 150 g pakkaus 690 € 46,00 £/kg
Kustannuserd € / pakkaus
oska it 0us e ~ [E} Myynti- ja katelaskelma
Skenaario A — Kuluttajahinta 5,90 €
Valmistus (tyd, energia) 035¢€
Kaupan ostohinta = 3,54 €
Pakkaus 040 € Myynti kauppaan:
3,54 € = 10000 = 35 400 €
Logistiikka 0,20 €
Valmistajan bruttokate:
Yhteensd valmistuskustannus 141 € IS ANDE_14 100 € = 21300 €

¥ Hinnoittelu ja kate

Kuluttajahinta Kaupan ostohinta* Valmistajan kate € Kate % Skenaario B - Kuluttajahinta 6,90 €

Kaupan ostohinta = 4,14 €
499 ¢ 3,00 € 139 € 23 % .

Myynti kauppaan:

4,14 € = 10000 = 41400 €
590 € 354 € 213 € 60 %o

Valmistajan bruttokate:

6,90 £ 414 € 273 € 66 9% 41400 € - 14 100 € = 27 300 €

v v
.. . . E |
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KESKI-SUOMEN

Keski-Suomen Ohra - - OHRA <«

Proteiinipyorylat arkeen, liikkeelle ja retkelle

pe ri nteeSté VOi maa a rkee n. Kasvatettu Keski-Suomen pelloilla.

Leivottu paikallisella osaamisella. —
Tehty suomalaiselle arjelle. -

* Keski-Suomen pellot ovat tuottaneet
ohraa sukupolvien ajan. Tama tuote
perustuu paikalliseen viljelyosaamiseen

ja suomalaiseen viljaperinteeseen — e L B “‘v!#\
modernissa, proteiinipitoisessa _ ik g Tl | e o

muodossa.

* Luontaisesti runsas kuitu ja proteiini
tukevat jaksamista ja pitavat kyllaisena
pidempaan. Tasainen energia ilman
turhaa makeutta tekee siita luotettavan
valipalan arkeen, tyohon ja liikkeelle.

* Tama ei ole trendituote. e, .

Tama on suomalaisen viljan osaamista -
uudella tavalla.
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